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Dlaczego warto postawic¢ na reklame natywng?

Reklama natywna to nic innego jak umiejetnie zalokowanie marki, eksperta, produktu, ustugi
w tworzonych tresciach stownych, graficznych czy video.
To reklama pozadana przez odbiorcéw, niosgca wartos¢ dodana: wiedze, porady, informacije.

Zaangazowanie odbiorcy, pozytywne emocje, zaufanie - to
decydujgce czynniki w procesie decyzyjnym konsumenta.

O preferencjach nie decyduje juz tylko cena i dostepnosc,

ale stopien, w jakim kupujacy identyfikuje sie. To gtéwna
przewaga form natywnych nad tradycyjna reklamag graficzng
czy display.

Odbiorcy cenig dostarczane im tresci i marki, ktére to robig

Znaczna czes¢ swiadomych uzytkownikdéw internetu uzywa
programow blokujgcych klasyczne formaty reklamowe,
oczekujgc wytgcznie tresci redakcyjnych. Tresci - w formie
stowa, graficznej lub video - dostarczajg formy natywne,
ktorych blisko 85% internautdw nie postrzega jako form
reklamowych.

Mamy wiec pewnos¢, ze przekaz reklamowy dotrze
do wszystkich uzytkownikéw danego medium.

Czy wiesz, ze przecietny czytelnik mediow offline i online
poswieca srednio 3 - 5 sekund na ocene przydatnosci danej
tresci (komunikatu, reklamy display)? Reklamy graficzne
czesto sg pomijane ze wzgledu np. na nieznajomos¢ marki.
Badania pokazuja, ze graficzne, tradycyjne formy reklamowe
stanowig doskonatg kampanie wzmacniajgca przekaz, ale
nie sg juz nosnikiem informacji podstawowej o produkcie czy
ustudze. Te role przejety na siebie umiejetnie prowadzone
dziatania content marketingowe, ktére wykorzystuja
reklame natywng w mediach informacyjnych, spotecznych,
rozrywkowych.

NATIVE
ADVERTISING




Dlaczego warto postawic¢ na reklame natywng?

Odbiorcy spontanicznie dzielg sie wartosSciowym W zaleznosci od celu danej kampanii mozna stosowac
contentem i poszukujg wiedzy ekspertéw r6zne odmiany reklam natywnych:

Wartosciowe tresci - szczegdlnie w formie wartosciowej « teksty redakcyjne (informacyjne, poradnikowe)
informacji podawanej przez media - majg znacznie wiekszg + e-publikacje (poradniki, opracowania)

szanse na spontaniczne rozpowszechnienie w kanatach « formy graficzne (infografiki)

social mediowych (np. Facebook, Twitter, YouTube). v materiaty video o charakterze poradnikowym,
Internauci szczegolnie cenig sobie materiaty poradnikowe, profilaktycznym lub reportazowym

dotyczgce biezgcych wydarzen lub niosgcy przekaz v wywiady i wypowiedzi eksperckie

emocjonalny. Dzieki temu reklamodawca poszerza zasieg
odbiorcéw przy jednoczesnym ograniczeniu wydatkéw
zwigzanych z zakupem kampanii w kolejnych kanatach.

Bezsprzecznie
reklama natywna sprzedaje
i buduje wizerunek,
podnosi zaufanie, podnaosi prestiz.
To wyrazny obecny trend reklamowy.




CASE STUDY

Praca w Kanadzie

Klient: firma rekrutacyjna
Cel: dotarcie z komunikatem do europejskich

pracownikow z ofertg pracy w Kanadzie
Content: tekst poradnikowy dotyczgcy alternatywnych

kierunkéw w poszukiwaniu pracy oot e
Narzedzia: artykut w tygodniku Polish Express o &
oraz w serwisie: polishexpress.co.uk, post redakcyjny
w medium spotecznosciowym (Facebook)
Reakcje w Social Media: 2567 kliknie¢ posta

51 komentarzy

341 dalszych udostepnien



http://www.polishexpress.co.uk/praca-dla-polakow-w-kanadzie-jak-rozpoczac-zycie-w-pieknym-bezpiecznym-zamoznym-kraju

CASE STUDY

Koncert muzyczny

Klient: organizator wydarzen muzycznych

Cel: promocja koncertu i podniesienie sprzedazy biletow
Content: konkurs z nagrodami

Narzedzia: reklama graficzna (full page) w Tygodniku
Polish Express, artykut w polishexpress.co.uk, post
redakcyjny w medium spotecznosciowym (Facebook)
Ilos¢ odston materiatu: 8649

Ilos¢ zgtoszen dot. konkursu: 147 odpowiedzi mailowych,

12 telefonow
Sredni czas spedzony na stronie: 2:17
Reakcje w Social Media: 243 klinkniec posta
38 komentarzy
55 dalszych udostepnien
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http://www.polishexpress.co.uk/polish-power-energy-disco-polo-festival-londyn-2017-do-wygrania-4-bilety

CASE STUDY

E-poradnik ekspercki

Klient: firma ksiegowa

Cel: promocja marki klienta, budowa zaufania do marki

na bazie wiedzy eksperckiej

Content: e-poradnik przy mocnej wspotpracy eskpertow
klienta

Narzedzia: e-book do pobrania, promocja wspierana
e-mailingiem, reklama graficzng i redakcyjng w Tygodniku
Polish Express, artykutem w polishexpress.co.uk

Ilos¢ pobran e-poradnika: 7657

Admiral.Tax

PORADNIK
EMIGRANTA

Wielka Brytania, Anglia, UK
... WLASNA FIRMA



http://www.polishexpress.co.uk/poradnik-emigranta-wlasna-firma-jest-juz-dostepny

CASE STUDY

Cykl wydawniczy

Klient: kancelaria finansowa

Cel: edukacja rynku w zakresie nowej ustugi, budowanie
zaufania do marki

Content: cotygodniowy cykl artykutéow poradnikowych
dotyczacych oszczedzania

Narzedzia: obrandowany wtasny content klienta

w wydaniach tygodnika Polish Express oraz w serwisie
polishexpress.co.uk, artykuty i infografiki

Srednia ilo$¢ odston materiatu: 7000 - 12000

Sredni czas spedzony na stronie: 5:35

Srednia tygodniowa iloé¢ pytan do eksperta:3 - 9
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http://www.polishexpress.co.uk/category/praca-i-finanse/skarbonka

CASE STUDY

Tematyczna seria video

kancelaria prawna
promocja polskojezycznej obstugi klienta
w kancelarii
seria pieciu filmoéw video dotyczgcych

brytyskich absurdéw prawnych i jezyka angielskiego

filmy video zamieszczane w kanale Polish
Express na YouTube oraz w artykutach w serwisie
polishexpress.co.uk

4000 - 5000
700
3:02

% Zobacz na www

Express Your English - ODCINEK 5: STUPID LAW

by zamknaé peiny ekran, nackéni | Esc

Express Your English - Odcinek 1: LEFT & RIGHT



https://www.youtube.com/watch?v=hUERdMvWAkc
https://www.youtube.com/watch?v=cvQtBVZlF7o&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=hUERdMvWAkc
https://www.youtube.com/watch?v=cvQtBVZlF7o&feature=youtu.be
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MASZ SWOJ POMYSL NA PROMOCJE W NASZYCH SERWISACH?

STANDARDOWE
= OPCJE DISPLAYOWE
- dostepne rézne formaty
baneréw statych i rotujgcych

NEWSLETTER
= - posiadamy baze
ponad 60 000 adreséw
-- skorzystaj z tej mozliwosci!

FOTOGALERIE
= - Zaprezentuj swoje
produkty lub ustuge
w formie fotogalerii!

A

Dostepne formy prezentacj
Twoje] firmy w naszych serwisach

WPIS W KATALOGACH
= BRANZOWYCH
- tematyczne katalogi firm
doskonate zrédto informac;i

ADVERTORIALE
= - artykuty promocyjne,
notki prasowe, wywiady, newsy,
wypowiedzi i porady eksperckie

KONKURSY
= - ZOrganizujemy
dla Ciebie konkurs na tamach
naszych serwisow!

7 KAMPANIE

= W SOCIAL MEDIACH

- docieraj jeszcze skuteczniej
do swoich klientow!

TRESC
= PORADNIKOWA
- promu;j sie w cyklicznie
wydawanej serii e-bookdw

INFOGRAFIKA
= - skorzystaj z mozliwosci
przekucia informacji z Twojgj
dziedziny w obrazkowg forme

JESTESMY OTWARCI NA TWOJE POMYSLY!




A

Masz pytania?
Nasz zespo6t accountdéw jest do Twojej dyspozycji!

Napisz:
sales@zetha.co.uk

Zadzwon:
00 44 20 3026 6550 (UK)
00 4812 444 67 68 (PL)

http://www.zetha.co.uk
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